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Le fonti

Trade*Mis - Totale Negozio

Servizio a Totale Fatturato, si arricchisce delle merceologie non food e dei freschi a peso variabile, con livello
massimo di dettaglio al comparto.

La composizione del venduto, a rete corrente, copre totalmente le aree merceologiche del Fresco, Tessile,
Bazar Pesante e Bazar Leggero. Fornisce quindi un'informazione ampia e articolata sull'andamento
complessivo del punto di vendita.

Like4Like [

Il trend di mercato & calcolato su basi comuni (like for like) e fornisce un'indicazione di andamento dei
mercati a parita di rete, depurando gli effetti di crescita legati alle nuove aperture.

Le stime di crescita sono riferite al Totale Fatturato realizzato dai punti di vendita presi in esame, comprese
le merceologie Non Food e Fresco Peso Variabile.

Trade*Mis - FMCG

Sistema informativo di Marketing, a rete corrente, che permette di confrontare le performance del
distributore con il mercato di riferimento relativamente al Grocery confezionato.



Key findings — Agosto 2022

A Agosto 2022 i fatturati della distribuzione a Totale Italia Omnichannel fanno registrare un trend positivo (+9,7%) rispetto
alle performance dell'anno scorso. Crescono tutti i format distributivi, con sono Liberi Servizi (+4,8%), i Supermercati
(+10%), lper>4.500mq (+6,9%), i Superstore (+10,9%), i Discount (+11,4%) e gli Specialisti Drug (+12,1%).

A parita di rete, il mese di Agosto & positivo a Totale Italia Omnichannel (+7,5%) e per tutti i canali: Liberi Servizi (+6%),
Supermercati (+7,3%), Superstore (+8,0%) , Discount (+9,6%), [per>4500mq (+6,8%) e Specialisti Drug (+4%).

A totale negozio, si registrano i seguenti trend: Fresco (PI+PV) (+9,6%), LCC (+10,5%) e No Food (+2,3%).

Il Fresco (PI+PV) risulta in crescita in tutti i format distributivi, con Liberi Servizi (+3%) e Discount (+10,9%) che registrano
rispettivamente il trend peggiore e migliore. A totale canali, le categorie piu dinamiche sono state Formaggi(+13,8%) e
Pane & Pasticceria & Pasta (+16,1%), mentre cala la Pescheria (-2,6%).

Relativamente al grocery a Totale Italia Omnichannel, 'andamento a valore sul mese di Agosto e stato pari al +10,3% (+0%
a volume).

Tra le aree merceologiche, nel mese di Agosto la crescita & stata significativa nella categoria del Pets (15,1%) e del Freddo
(+14,6%). A livello di categoria, Dessert Freschi, Olio di Girasole e Maionese sono stati i top comparti merceologici sul
mese.

A Agosto, la percentuale di vendite in promozione (totale Italia) si € attestata su un livello pit basso rispetto allo stesso
periodo del 2021 (20,3%, -2,6 pp).

L' indice di inflazione a Agosto € in risalita rispetto al valore annuale (10,2%) a Totale Italia Omnichannel. Al netto di una
variazione negativa di 0,1%% del mix del carrello della spesa, la variazione dei prezzi & risultata pari a 10,3%.

A Agosto, la Marca del Distributore ha raggiunto la quota del 21,2% del LCC nel perimetro 1+S+LS ed & stata pari al 29,8% a
Totale Italia Omnichannel.
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| trend totale fatturato - a rete corrente

Variazioni a valore vs anno precedente nei canali

m Progr. Agosto 2022 B Mese: Agosto 2022
Italia Omnichannel I 46 Italia Omnichannel W
Ip+Sup+Lis I 34 p+Sup+Lis I 89
lper >4500 s 2.8 Iper >4500 I 0,9
Iper 2500-4499 I 4.5 lper 2500-4499 I 10,9
Supermercati I 40 Supermercati I 10,0
Liberi Servizi I 02 Liberi Servizi . 4.8
Discount I 8,3 Discount I 11,4
Specialisti Drug e 6,5 Specialisti Drug —— 121
Ecommerce T 81 Ecommerce I 1e,7

Fonte: NielsenlQTrade*Mis Totale Negozio
© 2021 NielsenlQConsumer LLC. All Rights Reserved.



| trend totale fatturato - a rete corrente

Top4Top

Variazioni a valore vs anno precedente per area geografica

Italia
Omnichannel

Areal

Area 2

Area 3

Area 4

m Progr. Agosto 2022

I 46
Es
L Es
I 50
e

Fonte: NielsenlQTrade*Mis Totale Negozio
© 2021 NielsenlQConsumer LLC. All Rights Reserved.
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| trend totale fatturato - a parita

Top4Top

Variazione a valore vs anno precedente nei canali a rete costante

m Progr. Agosto 2022

Omnichannel e 25
Ip+Sup+Lis . 2.3
Iper >4500 I 34
Iper 2500 - 4499 I 1,5
Supermercati . 22
Liberi Servizi e 25
Discount I 47
Specialisti Drug e 1,0
Ecommerce e 51

Fonte: NielsenlQLike4Like

© 2021 NielsenlQConsumer LLC. All Rights Reserved.

B Mese Agosto 2022

Omnichannel I /5
Ip+Sup+Lis I 7,3
Iper >4500 I 6,8
Iper 2500 - 4499 I 8,0
Supermercati L K
Liberi Servizi I 6,0
Discount I 96
Specialisti Drug I 40
Ecommerce — 4,4

10



Top4Top
| trend totale fatturato - a parita

Variazione a valore vs anno precedente nelle aree a rete costante

®m Progr. Agosto 2022 m Mese Agosto 2022
omnichannel I 25 o2 75
TotAreal [N 16 TotAreal NN 5
TotArea2 [N 18 TotArea2 [ 50
TotArea3 [N 27 TotArea3d [ 7,
TotArea4 [ 53 TotArea4 [N 85

Fonte: NielsenlQLike4Like 11
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| trend a parita - totale fatturato per gruppo

Variazione a valore vs anno precedente a rete costante

m Progressivo Ago 2022 B Mese Ago 2022

17,3

>° 49 48 4
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Fonte: NielsenlQLike4Like
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Incidenza e trend per settore - totale fatturato

Variazioni a valore vs anno precedente a rete corrente

m Progr. Agosto 2022 B Mese: Agosto 2022

TOTALENEGOZIO [ 46 TOTALE NEGOZIO L KN
o I s o I o
FRESCHISSIMO
(P1+PV) 4 FRESCHISSIMO (PI+PV) I o

NoFooD [ 13 NO FOOD B 23

GROCERY (EAN) [ 54 GROCERY (EAN) B o

Fonte: NielsenlQTrade*Mis Totale Negozio e Grocery a Totale Italia
FRESCHISSIMO= Peso Fisso + Peso Variabile dei Comparti: FRUTTA & VERDURA, MACELLERIA & POLLERIA, FORMAGGI, SALUMERIA,
PANE &PASTICCERIA & PASTA, PESCHERIA e GASTRONOMIA.

C hts Reserved
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Top4Top
| trend del fresco (PI1+PV) - i canali

Variazioni % a rete corrente - vs anno precedente

m Progr. Agosto 2022

B Mese: Agosto 2022

Italia Omnichannel . 40 . Italia Omnichannel . En
lp+Sup+Lis e 33 . lp+Sup+Lis I 02
lper >4500 2o . lper >4500 NN o 4

lper 2500-4499 e 4.4 . lper 2500-4499 NN 1,8
Supermercati e 4,0 . Supermercati s 10,1
Liberi Servizi -0,2 | . Liberi Servizi B 0
Discount e 7.6 . Discount . 10,9

Ecommerce -43 N . Ecommerce [N ©0

Fonte: NielsenlQTrade*Mis Totale Negozio

© 2021 NielsenlQConsumer LLC. All Rights Reserved
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Incidenza e trend - fresco (PI1+PV) per area merceologica

Variazioni a valore vs anno precedente a rete corrente

m Progr. Agosto 2022

B Mese: Agosto 2022

FRESCO 40 - FRESCO I o6
FORMAGGI B 36 - FORMAGGI I 138
FRUTTA E VERDURA e 5 - FRUTTA E VERDURA I 73
GASTRONOMIA M 24 - GASTRONOMIA B G2
MACELLERIA& POLLERIA w57 - MACELLERIA& POLLERIA I 12,5
PANE & PASTICCERIA & — - PANE & PASTICCERIA & I
PASTA ! PASTA )
PESCHERIA -12,4 Fs - PESCHERIA
SALUMERIA M 26 - SALUMERIA BN 66

Fonte: NielsenlQTrade*Mis Totale Negozio — Totale Italia

© 2021 NielsenlQC

rLLC. All Rights Reserved
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Incidenza e trend - fresco (PI1+PV) per famiglia

Variazioni a valore vs anno precedente a rete corrente

_-I?‘"
. %]

o

n i
J S |

m Progr. Agosto 2022

PANE & PANIFICATI PI
VITELLO E BOVINO PI
PASTA FILATA PI

FORMAGGI STAGIONATI...

FORMAGGI FRESCHI PI
AVICUNICOLA PV
PANE & PANIFICATI PV
AVICUNICOLA PI
PASTA FILATA PV

MAIALE PV

Fonte: NielsenlQTrade*Mis Totale

(Famiglie con incidenza sul fatturato >= 0.5%)

© 2021 Nielser

9
I 22
. 67

. 67

42

w88
12,8
s 8

45

. 82

Top4Top

B Mese: Agosto 2022

PANE & PANIFICATI PI
VITELLO E BOVINO PI

PASTA FILATA PI

FORMAGGI STAGIONATI MOLLI...

FORMAGGI FRESCHI Pl
AVICUNICOLA PV
PANE & PANIFICATI PV
AVICUNICOLA PI
PASTA FILATA PV

MAIALE PV

I 247
I 19,4
17,3
16,8
165
I 158
B 155
14,8
135
135

- [#:]



Incidenza e trend - fresco (PI1+PV) bottom per famiglia

Variazioni a valore vs anno precedente a rete corrente

Progr. Agosto 2022 B Mese: Agosto 2022

ﬂ MOLLUSCHI E CROSTACEI PV -17 MOLLUSCHI E CROSTACEI PV -4,5 m
E PESCE FRESCO PV 109 PESCE FRESCO PV 19 H
E FRUTTA SECCA E LAVORATA.. 1 FRUTTA SECCA E LAVORATA.. | 02 ﬂ
AFFETTATI E INTERI PV 03 AFFETTATI E INTERI PV 46 7.9
m FRUTTA FRESCA PV 2,6 FRUTTA FRESCA PV . S

&) SPECIALITA'.. 22 SPECIALITA'.. I &b
m FORMAGGI SEMIDURI E... 2 FORMAGGI SEMIDURI E DURI... I G ﬂ
E VITELLO E BOVINO PV 33 VITELLO E BOVINO PV |
AFFETTATI PI 54 AFFETTATI PI e

8,4 VERDURE PI 59 VERDURE PI s el

Fonte: NielsenlQTrade*Mis Totale Negozio
(Famiglie con incidenza sul fatturato >= 0.5%)

—_
O
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Trend - fresco (PI+PV) per regione

Variazioni % a rete corrente - vs anno precedente

.
& >

Source: NielsenlQTrade*Mis Totale Negozio - Iper+Super

© 2021 NielsenlQConsumer LLC. All Rights Reserved.

Fresco

Progr. Agosto 2022

Top4Top

LIGURIA 2,1
LOMBARDIA 2,4
PIEMONTE 4,3
VALLE D'AOCSTA 57
EMILIA-ROMAGNA 29
FRIULI-VENEZIA GIULIA 33
TRENTINO-ALTO ADIGE 39
VENETO 4,7
LAZIO 3,6
MARCHE 4,5
SARDEGNA 10,0
TOSCANA 33
UMBRIA 1,2
ABRUZZO 6,1
BASILICATA -1,0
CALABRIA 25
CAMPANIA 9,8
MOLISE 5
PUGLIA 6,1
SICILIA 6,2
ITALIA 4,1
Colore Range
Minore di -2
Compreso tra -2 -1
Compreso tra -1
Maggiore di 0,0
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Top4Top
| trend del totale grocery - i canali

Variazioni % a rete corrente - Valori e Volumi* vs anno precedente

® Valori mVolumi* ® Valori mVolumi*
ltalia Omnichannel o Italia Omnichannel g —10,3
lp+Super+Lis o4 lp+Super+Lis [ — 9,6
Iper >4500 o 32 Iper >4500 L0z (——8T
Iper 2500-4499 [ pralia lper 2500-4499 Rg— 7
Supermercati 08 g 46 Supermercati F 10,2
Liberi Servizi 46 — 2 Liberi Servizi 3¢ mmm o ©
Discount —_—99 Discount [ ——2,5
Specialisti Drug e > Specialisti Drug [y 2.9
Ecommerce e 95 Ecommerce g Em—8,4
Progr. Agosto 2077 Mese - Agosto 2022

Fonte: NielsenlQTrade*Mis Market Track
*Trend Vendite a PREZZI COSTANTI 22

© 2021 NielsenlQConsumer LLC. All Rights Reserved



Top4Top
| trend del totale grocery per area geografica

Variazioni % a rete corrente - Valori e Volumi* vs anno precedente

® Valori mVolumi* ® Valori mVolumi*
Italia Omnichannel 02 >4 Italia Omnichannel O_ 10,3
Areal 12 S . Area F 10,9
- — . - . .
Area 3 03 61 . Area 3 B ._ 9,6
R . e, o —
Progr, Agosto 2022 Mese - Agosto 2022

Fonte: NielsenlQTrade*Mis Market Track
*Trend Vendite a PREZZI COSTANTI

© 2021 NielsenlQConsumer LLC. All Rights Reserved.
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. Top4Top
Trend - tot grocery per regione

Variazioni % a rete corrente - vs anno precedente

Grocery Progr. Agosto 2022

REGIONE _______ var%
- LIGURIA 59
LOMBARDIA 4,0
PIEMONTE 7,2
VALLE D'AOSTA 8,8
,\ EMILIA-ROMAGNA 56
FRIULI-VENEZIA GIULIA 58
TRENTINO-ALTO ADIGE 7,6
VENETO 6,1
LAZIO 6,2
MARCHE 53
SARDEGNA 6,5
TOSCANA 6,2
UMBRIA 4,9
ABRUZZO 4,9
BASILICATA -1,7
CALABRIA 2,0
CAMPANIA 6,2
MOLISE 6,5
PUGLIA 56
SICILIA 4,7
ITALIA 54
Colore Range
Minore di -2
Compreso tra -2 -1
Fonte: NielsenlQTrade*Mis lper+Super Compreso tra -1 (o}
© 2021 NielsenlQConsumer LLC. All Rights Reserved. Maggiore di 0,0




Incidenza e trend delle aree merceologiche - totale grocery

Variazioni % a rete corrente - Valori e Volumi* vs anno precedente

Var Valore Var Valore
Progr. Agosto 2022 mVar Volumi * Mese - Agosto 2022 mVar Volumi *
M GROCERY oo >4 GROCERY o 10,3
14
. BEVANDE I BEVANDE ol 84

CURA DELLA CASA 45 w7 CURADELLACASA 55 mumm >7

FOOD CONFEZIONATO 05 1 62 FOOD CONFEZIONATO 04 1 ns

H CURA DELLA PERSONA [ CURA DELLA PERSONA a7

FREDDO 19 m 44 FREDDO 03 14,6

2

FRESCO R FRESCO Be 12,3

. PETS (gor: .3 PETS 15 m 15,1

Fonte: NielsenlQTrade*Mis - Totale Italia
*Trend Vendite a PREZZI COSTANTI 25

8,5
5,8
31,5
2,3
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Incidenza e trend per categoria - top ten del mese

Variazioni % a rete

Dessert Fresco

Olio di Semi Girasole
Maionese

Carne Fresca Pl

Energy Drink

Burro
Farina di Grano
Estrusi

Carta Igienica

Fonte: NielsenlQTrade*Mis Totale Italia

Pasta Secca...

corrente - Valori vs anno precedente

71,3
I 38,3
I 34,8

I 30,6

I 30,5

I 29,3

I 28,6

I 26,2

I 252

m Progr. Agosto 2022 B Mese - Agosto 2022
I 66,5 Dessert Fresco
. 433 Olio di Semi Girasole
. 15,7 Maionese
[ 21,7 Carne Fresca Pl
. 26 Energy Drink
23 Pasta Secca Semola/Altre
58 Burro
. 92 Farina di Grano
. 30 Estrusi
. 99 Carta lgienica

(Categone con |nC|denza sul Grocery >=0.2%)

2021 NielsenlQCs rLLC. All Rights
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Incidenza e trend per categoria - bottom ten del mese

Variazioni % a rete corrente - Valori vs anno precedente

Progr. Agosto 2022

Assorbenti Esterni

Tavolette di Cioccolato

Piatti Pronti Insalate/Contorni
Vino D.o.c. e D.o.c.g.

Frutta Secca Pi

!EH .

Pannolini

Surgelati Pesce al Naturale
Filettato

B

Nettari

Marmellate

Tonno Sottolio

Fonte: NielsenlQTrade*Mis Totale Italia
(Categorie con incidenza sul Grocery >= 0.2%)

-35 Assorbenti Esterni

-5,3 Tavolette di Cioccolato
-4.5 Piatti Pronti Insalate/Contorni
-6,5 Vino D.o.c.e D.o.c.g.
-0,7 Frutta Secca Pi

39 Pannolini

Surgelati Pesce al Naturale

54 Filettato

32 Nettari
-2 Marmellate

47 Tonno Sottolio

Mese - Agosto 2022

-0,6

0,1
04
0,5

12

1,4

W

W
[)

.I HH!HH .

X

in
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Lettura degli indicatori

—

Indicazione di come
varia il prezzo medio dei
prodotti acquistati in
funzione di...

Come varia il prezzo a
parita di prodotti e
guantita acquistate

(laspeyres)

Come varia il prezzo per
effetto di variazioni di
scelta dei consumatori
sui prodotti e sulle
guantita acquistate

—

e

L4

Fonte: Osservatorio Inflazione NielsenlQ

| w
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| prezzi a totale Italia Omnichannel

Come varia il Prezzo Medio dei prodotti acquistati

—\/ariazione dei Prezzi =—Inflazione ===Variazioni di Mix 0=
9,4

10,2
7,9 °

1,0 1,3 1,
7

] S 15 T —

0,5 0,2 0,4

-2,2

ago-21 set-21 ott-21 nov-21 dic-21 gen-22 feb-22 mar-22 apr-22 mag-22 giu-22 lug-22 ago-22

Fonte: Osservatorio Inflazione NielsenlQ

© 2021 Nielsenl

erved
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Top4Top

| prezzi nel canale moderno Iper +Super + Libero
Servizio

Come varia il Prezzo Medio dei prodotti acquistati
——Variazione dei Prezzi =—Inflazione =—Variazioni di Mix

9,2 10,1
9,4

1,1 1,4 1,2 0,9
7
] F—l.5 .. 13 L4 2,0 1,9
0.5 0,1 ' 0.8 0,3 —
) 0,0 -0,1 -0,2 ’
-1,0 _'I 2 _1,2 _'I"I _1'0 '017

2,4
ago-21  set-21 ott-21 nov-21 dic-21 gen-22 feb-22 mar-22 apr-22 mag-22 giu-22 lug-22 ago-22

Fonte: Osservatorio Inflazione NielsenlQ

© 2021 NielsenlQConsumer LLC. All Rights Reserved
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Le variazioni sulla scala prezzi

Totale Grocery - Incidenza % per fasce di Prezzo*

Totale Italia
Omnichannel

>150
__________________ 131-150
m1l6 - 130
m101-115
m 86 -100

m7/1-85

Progressivo AGO Progressivo AGO m<70
2021 2022

Fonte: NielsenlQTrade*Mis Market Track
*700= media categoria

© 2021 NielsenlQConsumer LLC. All Righ

ved

lper + Super + Lis

Progressivo AGO
2021

Progressivo AGO
2022

Top4Top

>150

131-150
m 116 - 130
m101-115
m 86 - 100
m/1-85

m<70

32
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Evoluzione della leva promozionale

Totale Grocery - Incidenza %

30
28
26
24
22
20
18
16

14 -
12 -
10 -

Ago 21

Set 21

Oott 21

Nov 21

Dic 21

Top4Top

Gen 22

Feb 22

Mar 22

Apr 22

Mag 22

Giu 22

Lug 22

Ago 22

| |T Italia

229

25,1

254

244

2572

229

23,7

23,1

24

22,8

229

21,7

20,3

BT [+S+LS

25]1

279

28,1

26,7

27,8

24,7

26,3

252

269

25,6

25,6

24,2

22,7

Fonte: NielsenlQTrade*Mis - Market Track

© 2021 NielsenlQConsumer LLC. All Rights Reserved.
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Composizione della leva promozionale

Totale Grocery - Incidenza %

Progr. Agosto 2022

24,7

22,6

17,9

20212022
Tot Italia

27,4

20212022
Ip+Sup+Lis

Fonte: NielsenlQTrade*Mis - Market Track

*In questi mercati le Comunication non comprendono Display
© 2021 NielsenlQConsumer LLC. All Rights Reserved.

m Communication

32,8 31,7
30,1

258503 23]

94 2.8 8,6

20212022
lper 2500-4499

20212022
Iper >4500

m Price Promo

26,4
24,3

188 17,2

Sl WA

20212022

Supermercati

20,4

18,5

14,6

58

20212022

Lib Servizio*

Top4Top

14,7 13,8

1208 113

278 25
20212022 20212022
Discount* Spec. Drug*

35



Top4Top
Incidenza e variazione del mix promozionale di prezzo

Totale Grocery - Incidenza %

Progr. Agosto 2027

® Price10-20 mPrice 20-30 mPrice 30-40 ®Price >40

41

58
20212022 20212022 20212022 20212022 20212022 20212022 20212022 20212022
Tot Italia Ip+Sup+Lis Iper >4500 Iper 2500-4499  Supermercati Lib Servizio* Discount* Spec. Drug*

Fonte: NielsenlQTrade*Mis - Market Track 36

© 2021 NielsenlQConsumer LLC. All Rights Reserved.
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Top4Top
Gli assortimenti grocery

Il Contributo dei nuovi prodotti

Totale Italia lper + Super + Lis
Omnichannel

=% Numerica ®% Giro d'Affari ®% Numerica B % Giro d'Affari

13,2 15,2
Referenze Nuove Referenze Nuove '
7.2 5,7

. 4, 10,4
Referenze Vecchie 08 Referenze Vecchie '

-0,3

- | I
Delta 47
. Delta
6,4
) 53

Progressivo Ago 2022 vs 2021

Fonte: NielsenlQTrade*Mis - Market Track 38

© 2021 NielsenlQConsumer LLC. All Rights Reserved.



“ Top4Top

Andamento delle vendite per tipologia di marca

Totale Grocery - Incidenza % a valore

Totale Italia Iper + Super + Lis
Omnichannel

m MDD m MDD
B Leader B Leader
m Follower m Follower
m Altre m Altre
Marche Marche
Progressivo AGO Progressivo AGO Progressivo AGO Progressivo AGO
2021 2022 2021 2022

Fonte: NielsenlQTrade*Mis Market Track
Follower: da 2° a 4° Marca 39

© 2021 NielsenlQConsumer LLC. All Rights Reserved.



“ Top4Top
Andamento delle Marche Del Distributore
Totale Grocery - Incidenza % a valore
35 -
30 -
25 -
20 -
15 -
10 A
5 |
o -
Ago 21| Set 21 | Ott 21 |Nov 21| Dic 21 |Gen 22|Feb 22 |Mar 22| Apr 22 Mzzg Giu 22 |Lug 22|Ago 22 F;rgg'
mItalia Omnichannel| 289 | 293 | 294 | 294 | 272 | 294 | 298 | 302 | 291 | 302 | 303 | 29,8 | 297 | 29,8
m p+Sup+Lis 199 | 205 | 205 | 206 | 189 | 209 | 209 | 214 | 204 | 214 | 208 | 210 | 211 | 21,2
Fonte: NielsenlQTrade*Mis - Market Track 40

© 2021 NielsenlQConsumer LLC. All Rights Reserved.



Top4Top
Marche del distributore - le variazioni sulla scala prezzi

Incidenza % per fasce di Prezzo*

Totale Italia Iper + Super + Lis
Omnichannel

>150 >150
131 - 150 131 - 150
m116 -130 m116 -130
m101-115 m101-115
m386-100 m386-100
m71-85 m71-85
m<70 m<70
Progressivo AGO 2021 Progressivo AGO 2022 Progressivo ACO 2021  Progressivo AGO 2022

Fonte: NielsenlQTrade*Mis Market Track
*100= media categoria 41
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