«C’erischio
confusione
tra marchio Bio
e residuo zero»

Indagine Nomisma
Al Marca di Bologna

econdoNomisma, nel 2024
S il 93% dei consumatori ha

acquistato almeno unavolta
un prodotto certificato come bio-
logico, dato che dimostra un’evi-
denteaffermazione rispettoal da-
to del so% rilevato nel 2012.

Ilmarchio Bio «restaquindisi-
nonimodi salubrita e sostenibili-
ta», maper definire 'impattoam-
bientale diun prodottoalimenta-
re, «sempredipitiil consumatore
si affida anche a informazioni e
“claims” riportati in etichetta».
«Crescedunquelanecessita—nota
Nomisma—difornireal consuma-
tore una maggiore consapevolezza
rispettoalle garanzie e ivaloriche
ilsistemabiologicooffre e alle pro-
fondedifferenzecheesistonotrala
certificazione bio ed altri green cla-
ims che stanno caratterizzando
P'offerta a scaffale».

Tra questila dicitura“Residuo
Zero” genera forte interesse nel
consumatore, nonostante labassa
consapevolezzarispettoal suosi-
gnificato: «ad esempio due consu-
matorisu tre ritengono, erronea-
mente, cheil metodo di produzio-
necollegatoaquestialimenti non
prevedaaffattol’utilizzo di chimi-
ca di sintesi». Se ne & discusso al
Marcadi Bologna nel convegno or-
ganizzato con AssoBio “Oltre il
biologico - Innovazione, fiduciae
sostenibilita perunnuovorappor-
to con il consumatore”.

—E.Sg.
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