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SPECIALE BIOLOGICO

A Bologna, nel Quartiere Fieristico, dal 7 al 10 settembre 2023

di Guido Trebbia

Al Sana il bio
pone le basi del rilancio

Il Salone
internazionale

del biologico e del
naturale resta un

punto diriferimento

importante

per il confronto
tra istituzioni,
business leader

ed esperti,sul futuro

del settore

Il presidente di BolognaFiere
Gianpiero Calzolari
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promosso da BolognaFiere, Sana si € ac-
creditato come punto diriferimento peril
settore biologico ed e oggiunappuntamento
imperdibile per glistakeholders dell'interafi-
liera e un'importante occasione dibusiness
per le imprese del made in Italy del settore
biologico.

L'area Organic & Natural Food, presenterai
migliori prodotti per un‘alimentazione biolo-
gica, salutare e sostenibile, a filiera control-
lata, Dop, Doc e lgp mentre I'area Care & Be-
auty sara la vetrina dei prodotti e cosmetici
naturali e bio perla curadel corpo, compresi
integratori ed erbe officinali.
OrganizzatadaBolognaFiereincollaborazio-
ne conFederBio, AssoBio e Cosmetica ltalia,
Sana 2023 ¢ la storica vetrina di riferimento
per il mercato italiano del bio e del natura-
le, realizzata con il patrocinio del Ministero
dell’Agricoltura, della sovranita alimentare
e delle foreste, del Ministero dell’/Ambiente

e della sicurezza energetica, della Regione
Emilia-Romagna e del Comune di Bologna.

«Trentacinque annifa, quando abbiamo avu-
to la felice intuizione di promuovere una fie-
rainternazionale delbiologico e delnaturale,
abbiamofattolasceltagiusta—affermailpre-
sidente diBolognaFiere Gianpiero Calzolari
-. Il tema della sostenibilita ambientale, cosi
come quello diuna sanaalimentazione, 0oggi
e cruciale per il benessere delle persone e il
futuro del pianeta. Sana, con Rivoluzione Bio
e gli Stati Generali del biologico, insieme ai
datidell'Osservatorio Sana che presentiamo
ognianno, eilluogoin cuilintero settore fail
punto della situazione e discute, anticipando
itrenddimercato.LasvoltaB2B dell'evento e
una scelta coraggiosa e importante per so-
stenere il business e I'export delle imprese
espositrici. Anche per questo, nell'edizione
2023 abbiamo voluto dare un supporto al-
le aziende agricole della Romagna colpite



|a parola ai partner della manifestazione

«In questo momento e cruciale
dare piena attuazione alla legge sul
biologico e garantire 'approvazione
del Piano d‘azione nazionale - so-
stiene Maria Grazia Mammuccini,
presidente di FederBio -. Oltre a
Fornire un concreto sostegno agli
agricoltori per raggiungere il 25%
di superficie coltivata a biologico, il
Piano d‘azione & inFatti Fondamen-
tale per Far crescere la doman-
da interna di prodotti bio, che ha
subito un rallentamento negli ultimi
mesi, e per sostenere l'incremento
dell'export di prodotti biologici made
in IEaly, che hanno qid dimostrato
grandi potenzialitd sui mercati in-
ternazionali. Su queste tematiche
FederBio e impegnata da tempo e
Eale impegno & notevolmente au-
mentato con il progetto di promo-
zione Being Organic in Eu cofinan-
ziato dall'Ue e che ha in Rivoluzione

Bio e Sana uno dei pila-
strigrazie alla collabora-
zione di BolognaFiere».

Secondo Nicoletta
MafFFini, presidente
di Assobio «il biologico
rappresenta un modello
valido per rispondere alle
attese del consumatore,
coniugando sostenibilita
ambientale e tutela del-
la salute. Il Sana si rivela
un‘occasione preziosa
per imprese e operatori
per confrontarsi sulle sFide che ci
attendono nel Futuro. Non poteva
dunque mancare la presenza di As-
soBio e la partecipazione delle sue
aziende socie alla realizzazione del
programma di Rivoluzione Bio. Inol-
tre, 'Associazione approfondira la
nuova direttiva europea sui green
claims attraverso un convegno in-

Maria Grazia Mammuccini,
presidente di FederBio

LE AZIENDE BIO

o

Nicoletta Maffini,

terdisciplinare dedicato».

Anche il mondo della cosmesi ha
visto una progressiva crescita
dell'attenzione del consumatore
verso i temi della naturalita e della
sostenibilitd. «Oqqii prodotti carat-
terizzati da questo orientamento
s0no una componente Fondamentale
dell'ofFFerta dell'industria cosmetica
e rappresentano il 25% dei consumi

presidente di AssoBio

Laura Pedrini, presidente del
Gruppo Cosmetici Erboristeria
di Cosmetica ltalia

cosmetici nel nostro Paese con un
valore di circa 2,9 miliardi di euro -
aFferma Laura Pedrini, presidente
del Gruppo Cosmetici Erboristeria
di Cosmetica Italia - Associazione
nazionale imprese cosmetiche -. Sa-
na, dunque, si conferma un appun-
tamento cardine anche per tutti i
proFessionisti che operano in questo
€ampPoy.

dall'alluvione, offrendo loro gratuitamente
lo spazio espositivo, per aiutarle a ripartire».

Mercati esteri

Nel 2023 Sana punta a potenziare il proprio
ruolo suimercatiinternazionali. Con il soste-
gno e l'attiva collaborazione dilce - Agenzia
per la promozione all'estero e l'internazio-
nalizzazione delle imprese italiane, infatti, e
statapromossalapresenzainfieradinume-
rosi e qualificati buyer esteri.

L'obiettivo & quello di incrementare la par-
tecipazione di grandiimportatori di prodotti
biologici, rappresentanti della Gdo e opera-
tori attivi nell'ambito della cosmesi naturale
e del food service, provenienti dai principali
mercati europei ed extra europei.

Sul fronte degli espositori, € gia confermata
la presenza di importanti aziende e colletti-
ve in arrivo da Austria, Germania, Giappone
e Sudafrica.

Sanatech

Sirinnova I'appuntamento con Sanatech, il
Salone professionale dedicato alla filiera a-
groalimentare, zootecnica e del benessere
biologico ed ecosostenibile (vedi articolo
successivo), con molteplici categorie mer-
ceologiche e momenti di formazione. Pro-
mosso da BolognaFiere con il supporto di
FederBio Servizieincollaborazione con Ave-

nue Media, Sanatech si occupera diagricol-
turabiologica e diprecisione, ditracciabilita,
economiacircolare e ditecnologie perlaco-
smesinaturale, aprendosi ai temi emergenti
come il mondo del bio-controllo e il settore
del bio-packaging.

E previsto, inoltre, un approfondimento sul-
la blockchain, in particolare sul progetto
TrackIT Blockchaina curadilce.

Le novita

Verra datorisalto alle novita di prodotto pro-
poste dagliespositoriattraverso I'area Sana
Novita e, nella valorizzazione dell'intera filie-
ra, sirivolgeranonsoloaivisitatoriitaliani,ma
anche a quelli internazionali grazie alla piat-
taforma di networking B2Match, per tradur-
re in opportunita dibusinessillorointeresse
verso i prodotti espostiin fiera.

Inedito pure New on Sana, lo spazio per le
start-up e le giovani imprese che puntano
sull'innovazione e lo sviluppo sostenibile. L'i-
niziativa intende coinvolgere talirealta, sup-
portandoiprocessieiprogettiaforte valen-
za innovativa nei segmenti agroalimentare,
cosmetico, del confezionamento e di tutto
cido che e green.

Rivoluzione bio
Sana prendera il via sotto i riflettori di Rivo-
luzione Bio, gli Stati generali del biologico,

organizzatiin collaborazione con FederBio
e AssoBio, erealizzaticonNomisma, nelqua-
dro del progetto “Being organic in eu” gesti-
todaFederBioin partenariato con Naturland
(Germania) e cofinanziato dall'Ue nell'lambito
delreg. Eu 1144/2014. Rivoluzione Bio ospi-
tera la presentazione dei dati dell'Osserva-
torio Sana, promosso con il sostegno dilce
(Istituto per il Commercio Estero).
Rivoluzione Bio 2023 rappresenta il luogo
di confronto tra istituzioni, business leader
ed esperti del settore, che intende facilitare
le riflessioni sul futuro del settore biologico
attraverso:

- la definizione delle azioni piu efficaciin gra-
do disostenereil ruolo e lo sviluppo del set-
tore biologico, reso sempre piu centrale dal
contesto odierno, nellatransizione ecologica
del nostro Paese e negli obiettivi di crescita
del biologico definitia livello Ue;
-lapromozione del Piano diAzione Naziona-
le del Biologico,necessario adelineare la vi-
sione strategica del settore neiprossimianni;
- l'individuazione degli strumenti necessari
a sostenere i consumi di prodotti a marchio
biologico e quindifavorire unamaggiore con-
sapevolezzatraiconsumatorideglistandard
e dei beneficidell'agricoltura biologica;

- la valutazione delle azioni a sostegno
dell'export dei prodotti bio made in Italy e a
contrasto dell'italian sounding. |
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