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Buyer esteri in aumento del 30% al Sana di Bologna

Il salone
Vetrina internazionale

Tlaria Vesentini

ana compie 35 anni, una
<< S bellaetadi maturita e pro-

getti,a confermadellafeli-
ceintuizioneavutanel1988 quandola
sensibilita suitemi delbiologico edel-
lasostenibilita eraaglialbori. In que-
ste 35 edizioniil salone édiventato il
puntodiriferimento per temioggial
centrodell’agenda politica mondiale
legatial cambiamento dimatico ealla
sostenibilitd. E quest’anno lanovita e
cheabbiamofatto lasceltadi campodi
concentrarcisulmercatoB2B e su chi
sioccupa professionalmente dibiolo-
gicoe green. Lasfida, ora, & stringere
il connubiotra produzione sostenibile
e consumo consapevole di cibo di
qualita. Le premesse per un’ottima
rassegna ci sono tutte, nonostante il
difficile contesto economicon».

Cosi Giampiero Calzolari, presi-
dente BolognaFiere, hapresentatoieri
aPalazzod’Accursiol'imminenteedi-
zione 2023 del Saloneinternazionale
del biologico edelnaturale, chedal 7al
10 settembre occupera cinque padi-
glioni e 2omila metriquadrati dispazi
nel quartiere Michelino, con 650
aziendeespositrici (il 15% dall’estero)
eil 30%in pitdi buyer internazionali,
grazie al lavoro di squadra tra Fente
fiera, AssoBio, FederBio, Cosmetica
Italia e allecollaborazioni con moltis-
simi partner, tra cuile newentryconla
Fondazione Policlinico Sant’Orsola
sultema della refezione ospedalierae
non pitisoloscolastica, e conlaFonda-
zione Fashion ResearchlItaly sulfilone
della moda sostenibile.

Per 'Emilia-Romagna non sono
annisemplici, quando si parla difilie-
raagroalimentare, perché alla corni-
ceglobale dicostiinaumento e con-
sumiincontrazione sisommanogli
effettidi gelate, siccita, alluvioni. «Ci
definisconolaregione cuoreagroali-
mentare del Paese eio credosiavero

non solo in termini quantitativi ma
per la varieta e qualita delle produ-
zioniagricole. Saremo alSanacon le
nostre 44 tra Dop e [gp e firmeremo

un protocollo con SlowFood pertu-
telare il suolo e le nostre eccellenze
alimentari. E avremo un padiglione
in cui ospiteremo gratuitamente le
aziende alluvionate», anticipa Ales-
sio Mammi, assessore all’Agricoltura
dellEmilia-Romagna, primaregione
inItalia per consumi bio nelle scuole,
prontaadanticipareiltraguardodel
25% di superfici bio (oggi ¢ al 20%)
fissato dall’'Ueal 2030.

Il salone mantiene latripartizione
neisegmenti Food (sui prodotti bio e
naturali conunampliamentoatuttoil
mondodel vegano, vegetariano e pro-
dotti “free from”) della cosmesi (Ca-
re&Beauty, i cosmetid naturali e bio
valgono2,9 miliardi sui 12 complessivi
del settore) e del benessere naturale
(GreenLifestyle). Cui siaffiancaSana-
tech, alla terza edizione, la rassegna
internazionale chepresentale princi-
palisoluzioni e innovazioni per il pro-

cesso biologico, dalla materia prima
fino al prodotto finito, dal 7 al g set-
tembre. Durantel'exposisvolgerdan-
che la quintaedizione di “Rivoluzione
Bio”, gli Stati generali del biologico,
organizzati da FederBio e AssoBioe
realizzaticon Nomisma, che daisanni
cura I’Osservatorio Sana. Dopo aver
ottenuto I'approvazione della legge
sul biologico, oral'obiettivo éaprireil
confronto conGovernoe associazioni
agricolesul Piano diazione nazionale,
per farsicheal costante aumentodelle
produzioni bio corrisponda un incre-
mentodei consumi, anche attraverso

6 Da domani a domenica
in mostra 650 imprese
di un settore che cresce
anche nei segmenti
beauty e benessere

campagne ad hocdi comunicazione,
rimarca Federbio. «In questa fase €
molto complesso riconoscereilgiusto
prezzoagliagricoltori —ammette Ni-
colettaMaffini, presidente di AssoBio
cherappresentai trasformatori - per-
ché il mercato bio éincontrazione, le
famiglie indifficolta sono raddoppiate
e le nostre aziende ne risentono.

Le difficolta di questi ultimi mesi
nondevono far perderedi vistalacen-
tralita delbiologico perlafilieraitalia-
na (dopo un decennio di crescita che
havistole venditeinterneaumentare
del136% el'export del1899z) bensi ac-
celeraresu «efficaci azioni diinforma-
Zione verso i consumatori, a partire
dallescuole e dalle nuove generazioni,
perrafforzareconoscenze econsape-
volezzasuivalori diuna correttae sa-
naalimentazione e consolidareil posi-
zionamento distintivo del bio come
modelloagricoloin gradodi rafforzare
latransizione ecologicae contrastare
il cambiamento climatico» conclude
Silvia Zucconi, Coo di Nomisma.
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